Aus Lesern werden Gewinner

WAZ-Chefredakteur Ulrich Reitz iiber Medien, Macht und die Zeit

Gute Zeitungen macht man
mit Mut, und Zeitungsleser
bewegen sich auf der Gewin-
nerstrale, weil sie mehr er-
fahren, als was sie suchen.
Diese Botschaft vermittelte
am Dienstagmittag Ulrich
Reitz, Chefredakteur der
Westdeutschen Allgemeinen
Zeitung. Vor den Oberstufen-
schiilern des Gymnasiums
Werden erklirte er, waservon
der Vielfalt der Medien heute
hilt, beantwortete nach sei-
nem Referat Fragen und war
sofort auf die Eingangsthese
nach der Macht der Medien
eingegangen.

»Die Merkel ruft nicht an”,
illustrierte der Journalist seine
Meinung, dass der starke Ein-
fluss der Medien lokal sei.

Hiervor Ortbewege die regi-
onale Tageszeitung etwas, was
er gleich mit dem Beispiel un-
termauerte, wie die Lovepara-
de leichter ins Ruhrgebiet
kommen konnte.

Auf Bundesebene dagegen
gebe es eine groRe Pluralitit
der verschiedenen Medien.
Heute finde sich fiir jede Mei-
nung ein Programm, ob nun in
einem Fernsehsender oder im

Internet.

Hinzu komme die Binnen-
pluralitit, die gerade bei der
WAZ viele Meinungen zulas-
se, wenn nicht férdere und for-
dere.

Schmunzelnd kam er iber
einesehr personliche, ,aber re-
présentative Umfrage” zu sei-
nem Thema an diesem Mittag:
Das Internet verspreche Ge-
schwindigkeit, leichte und kla-
re Sprache und den schnelien
Weg zu dem, was der einzelne
suche. ,Gib Gas, ich will
Spall”. Doch das sei eine Ilusi-
on und ein Bluff: Masse sei
nicht Klasse. , Es ist ein Buffet
mit Happchen. Ja, das Internet
ist ein wohliger Zeitdieb.”

Dagegen hitten die Zeitun-
gen das Zeug zum Kultobjekt,
weil sie in Zeiten der perma-
nenten Beschleunigung die
Zeit festhalten. Als ein Stiick
Retro konfrontieren sie den
Leser mit dem Unerwarteten.
»Zur Magie der Zeitung ge-
hort, etwas zu lesen, was man
nicht gesucht hat.”

Bekannt sei die Weisheit,
dass ein neues Medium kein
altes zerstort. Er aber bringe
heute den wichtigen zweiten

Satz hier nach Werden mit:
»Noch nie hat ein neues Medi-
um ein altes unverindert gelas-
sen.” Als Beispiel wihlte Reitz
das Titelbild der FAZ, das den
Boheme-Charakter dieser Zei-
tung unterstreiche.

Eswerde in der Zukunft Bil-
dungsgewinner geben, und Bil-
dungsverlierer. Fiir Reitz ist
klar: Leser werden Bildungs-
gewinner sein.

Dabei brachte der Chefre-
dakteur seine Botschaften
durchgehend knackig riiber:
Seine Einschiibe ,Ja hallo!”
klangen echt, wie aus dem
Mund eines Fiinfzehnjihrigen.
Dass er den Draht zu den Wer-
dener Schiilern gefunden hat-
te, unterstrich deren kraftvol-
ler Applaus zum Schluss.

Zuvor hatte Ulrich Reitz
nachseinem Referat geradlinig
Auskunft gegeben, welche
Freiheiten er bei der WAZ hat,
und welche er den Redakteu-
ren ldsst, und trotzdem Quali-
téat bei der Zeitung zu definie-
ren bereit ist: ,Qualitit ist die
Abwesenheitreflexartiger Ant-
worten.”

Euphorisch bekannte ersich
zu seinem Beruf als dem

schonsten, gerade weil der
Journalist nie Feierabend ha-
be, weil jedes Gesprich und
jede gelesene Zeile dazu geh-
oreund wieder in einen Artikel
miinden kénne.

Ubrigens: Er halte gute
Sportreporter fiir die GroRten,
weil die noch das ,Kucken-
Schreiben” beherrschen, das

ihnen erlaube, mit Ende eines
Spieles einen kompletten Arti-
kel im Kopf zu haben.

Ein Zeitungsmacher miisse
zudem noch den Mut haben,
auch mal daneben zu hauen.
Reitz selbst traf spiirbar den
NervderJugendlichen, dieihm
zwei Schulstunden konzent- :
riertgefolgt waren. GB. .
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